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Découvrez un aper¢u
de notre empreinte
en quelques chiffres

L'IMPORTANCE DE LA CREATION
DE VALEUR POUR NOS CLIENTS

e —> dL/se

investi sur les chaines de CA pour
de France Télévisions nos clients®
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récoltés lors de 5 grands événements caritatifs annuels
qui engagent les collaborateurs en faveur de grandes causes
de fagcon bénévole (dons en nature) et leur reversent

les recettes publicitaires.

® Plus de 8 Frangais

sUur 10 touchés par notre
écosysteme chaque semaine
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de téléspectateurs hebdomadaires?
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de visiteurs uniques mensuels?

© Les valeurs qui irriguent

notre culture d’entreprise

Solidarite

chaines de télévision

510

sites internet

® Une

ogo® y
responsabilite
économique,
comme sociétale

reversés a la Fondation

France Télévisions Engagement Médias
pour les Jeunes, soit 68 %

de sa dotation annuelle

du chiffre d’affaires réalisé
par des messages
a « vocation responsable »?

de chiffre d’affaires en 2023

1 Médiamétrie, Médiamat — Couverture hebdomadaire
moyennée, janvier-décembre 2023

2 Médiamétrie/NetRatings, Audience Internet Global, octobre
2023

® Pige Kantar, RSE, TV classique hors thémas, 2023
4 GHG Protocol 2022

5 Etude CSA Consulting (2017/2018/2019)
pour FranceTV Publicité

Empreinte carbone
des émissions de GES*

Gala des Pieces Jaunes / Le Sidaction / Prodiges pour la Fondation
Engagement Médias pour les jeunes / Le Téléthon / Les Super-Pouvoirs
de I'Océan pour france Nature Environnement

bruts de gracieux accordés

aux grandes causes en 2023
Soit plus de 20 heures de campagnes offertes
pour 123 organisations non lucratives
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LE GROUPE france«tv
ET SES MINISTERES DE TUTELLE

CLIENTS ANNONCEURS PARTENAIRES
ET AGENCES MEDIAS EXTERNES

Nos parties
prenantes

SOUS/CO-TRAITANTS

COLLABORATEURS %%%

francestvpublicite

: ORGANISATIONS NON LUCRATIVES
CONFRERES « GRANDES CAUSES »
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Nous avons la conviction
que la publicité peut et doit
faire bouger les choses dans le bon sens.

Le monde change. la pub aussi.
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