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展��稱�2024�34屆春�國��容��展

展��間�實�展     2024年4⽉12⽇⾄4⽉15⽇  10:00-18:00

                           線上展     2024年4⽉01⽇⾄4⽉19⽇

展��點�台�世貿⼀�（台�市信義路5段5�）

主辦單位��合報���合線上���限�司

協辦單位�THBA 社團法⼈台灣���容世界協會

                           TBNF台灣���容��品產��國�合會

                           中�⺠國�甲彩繪睫⽑�產�⼯會�國�合會

                           台灣�容�學產��國�合會

                           社團法⼈中�亞太頭⽪產�發展協會

                           桃�市⽣物技�服���同��會               

展��訊

基本�訊

P.1

�間�點/主軸

主辦單位 協辦單位

http://www.omctw.org/


展��訊

平⾯�

�甲�睫紋繡
佔�48%

�容��
佔�30%

加盟/OEM/ODM
佔�13%

彩��型��
佔�9%

P.2



�台唯⼀��具專���性代表�容展
�台�⼤�品�⿑��超�120家廠�
400攤���⾯貌展出��容豐富�

      �34屆�容展為�史��久的�容展會�注�
了�元�和�限活⼒��向國��台��顯了�容
展品�的獨�性和��性�現場設�六⼤展���
⾜所��容產�趨��求�
      攤位�較去年成⻑4成�展會���圍�泛�包
括�容�彩������甲��睫�紋繡�SPA沙
���品�⼀�展現��潮��專�服��

展���成果

P.3

廠����計
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�容展共�引�9�⼈�參�
���三年展��⾼

        展出⾸⽇⼈潮�現�顯�本展專�性強��引專�⼈⼠�
⼀��費者到訪�專�⼈⼠看展率�⾼�對於本會展黏�度
佳���⾸⽇��⽇⼈潮�⾼��相關科�學⽣�群平⽇�場
參���者⼤量採購�甲�睫��容��材�品��售量�下
�史�⾼�

展��訊

參����計

P.4



      8成�上的參�者表
�願意再�參��容展�
主�參�⽬的包�採購�
�⽤產品�⾃⽤產品�了
�產�趨��⼀��費者
�個⼈彩����品為
主�佔4成����年參
�者⽬的組成�對於購買
⼯作上的產品�求量⼤�
從��可�中可�看到展
會成為���重�的採購
平台����⾜⼀�⺠眾
採購�求�
      採購�品��甲�
睫紋繡��容��相關為
主�展出項⽬⿑���⾜
�費者展�現場⼀站式採
購�求�

展��訊

參�者⽬的�析
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線上�容展

        線上展於�合�
���⼦漾頻�241
��量展�參展�眾
�種��品�結合線
上線下串��不僅�
���展�預�效
應�引�更��量到
參展�官��並且在
展�繼續�續⻑尾效
益�提升參展�曝光
率��效�提升整�
活動的影響⼒和參�
度�為參展�和�客
��雙��

P.6

實�展出X線上���雙重效益

百��量���平台�性頻��出



六⼤產�協會�三⼤技���校�
�⼿打��容產��佳平台

      �年主題「���浪潮Beauty Wave」�合線上�
容展�����浪潮���產�朝向�元共融�永續經
��國�發展�⾏�投�專��源���容產�放眼國�
跨⾜�亞��提供�準對��促��合�展開�⼀波共�
共�「��經濟�浪潮」�
      展會匯�強⽽�⼒�協會�豐富的品�展�和�容�
為⺠眾�來了⼀場視覺盛�和��交�盛會�

展�活動成果

盛⼤開�重磅登場

P.7



跨校產學�⼿打�「異��」�尚�

      ��「異��」未來主義�幻想世界� ����三⼤
主題�現�元宇宙的���型設計開�展�序��不僅展
現了臺灣在⾃由�意⽂�和彩��型技�⽅⾯的卓越成
就�對彩�������並��學�的各界社會⼈⼠�彩
�專�和跨�域學⽣們��驗����彩��型展��不
僅����彩��型技�的��發展��產�發展趨��

展�活動成果

�尚展演�鬧開場

P.8



��⾏���線�TAIWAN CUP
各品��享會 

      專家講座�技�展�和論壇��台活動�傳�專�知
識和���訊�為�界專�⼈⼠提供了⼀個交�的平台�
�助於促��界合作�建⽴⼈�關��並為未來的��合
作�定基礎�並�國�賽事引�台灣�讓⼤家在台灣就�
��受國�技�交����國�視野�

展�活動成果

講座�專�競賽活動
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論壇�容

現場����⼤咖⿑�
      專�⼈⼠可���了�在趨��量的�浪中���何
同步提升做技��⼒����量��費者端更可�在技�
者�廠�的同步提升��中��受到��的服��容�⽅
式���嶄�的�費�式�同步��三�的局⾯�

�求世界⾦����個⼈⾏�話題性
�量�代中打�嶄�的技��服��式
紋繡�����何打�專屬品�

展�活動成果

��展�論壇
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參展廠�採訪⽂章�出�展現品�價值
      ��採訪報��現專��容�技�
�域發表介紹�展現品�價值�信��
�引更��在�費者�識並關注�

���宣傳成效

採訪報��強⼒曝光

P.11
掃QRcode觀看內容

點擊觀看⽂章

增強品�知�度

展�專�知識

https://woman.udn.com/woman/tag/%E7%BE%8E%E5%AE%B9%E5%B1%95


      ��短影⾳展�產品�⾊和�點為品�加����
同�傳�展��訊�讓更��費者���知��惠活動
�課���引�眾⽬光�提升到場�展效果�

⼝碑傳�

點擊�看 點擊�看

參展廠�短影⾳曝光品��展�

���宣傳成效

短影⾳���引�眾注意⼒

P.12

點擊�看 點擊�看

��品��知

https://www.facebook.com/UDNICE/videos/7600115360046790
https://www.facebook.com/UDNICE/videos/1481062356086586
https://www.facebook.com/UDNICE/videos/1071971793914116
https://www.facebook.com/UDNICE/videos/823989942910825


      受眾在短�間���所�的�訊����⼤品�曝
光�跨平台曝光�⼤品�的影響⼒和�可度�

點擊�看 點擊�看

參展廠�短影⾳曝光品��展�

���宣傳成效

短影⾳加強受眾互動�參�

P.13

點擊�看 點擊�看

增加互動參� 真實性����

https://www.youtube.com/watch?v=6H0HsrkZLm0
https://www.facebook.com/UDNICE/videos/1073568347048809
https://www.facebook.com/UDNICE/videos/424591996723840
https://www.facebook.com/UDNICE/videos/1342633613094886


於�國�報紙��路��視�旗幟�出展���⽅位⾏�
��⿑下�準鎖定客群�展�活動議題展��展期發酵曝

光�並於NO.1�合���重點宣傳�
。

���強⽽�⼒宣傳曝光

���宣傳成效

各宣傳�出報��上刊
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展�展出成效

展場�彩⼈潮照
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�準TA到場 ⼈潮絡繹不絕



展�展出成效

展場現場成果展�
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展場互動
促�交易
���限



參展�佳效益

展出�現效益
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專�⼈⼠
到場⼈���

�⾏�宣傳
促�⼈潮到場

展出品���
�品�別⿑�

參加實�展
再加值線上展



�向國�展�未來

Beauty by Innovation

P.18

�合線上�德國法�克福展��團合作�共
同主辦「2025 Beauty Expo 台�國��容
��展」�「�甲�睫��會」�跨國�⼿

開�展會����

為台灣��建構完整經貿平台�⼒�國��源加��
Beauty Expo�結合臺灣���域本⼟�國����

源��⼀步推動台灣���國��軌�

(聯合線上與法蘭克福展覽有限公司記者會合影)
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